BRIEF

Akcja promujaca Imieniny Ulicy Swiety Marcin - 11 listopada 2026 r.

Imieniny Ulicy Swiety Marcin to jedno i najbardziej unikalnych $wiat miejskich w Polsce. Odbywajg sig¢ co roku,
11 listopada w Poznaniu w jednym z gtéwnych punktéw miasta - ulicy Swiety Marcin. Wydarzenie tgczy tradycje
Z nowoczesnoscig, celebrujgc lokalng tozsamosé poprzez barwny korowdd, koncerty, degustacje regionalnych
przysmakow oraz warsztaty. Bardzo waznym elementem $wieta jest Rogal Swietomarcinski, czyli produkt
o chronionym oznaczeniu geograficznym, bedgcy symbolem poznanskiej goscinnosci i dobroczynnosci.

Jak co roku 11 listopada bedziemy fgczy¢ lokalng tradycje z ogodlnonarodowg radoscig z niepodlegtosci.
Przywotamy wartosci, ktére symbolizuje Swiety Marcin: dzielenie sie, troske o innych oraz odwage. Pod hastem
,Czyn dobro”, po raz kolejny przy$wiecajgcym obchodom Imienin, chcemy zachecaé do nowoczeshego
patriotyzmu opartego na tych wiasnie wartosciach. Idea ta to swiadome nawigzanie do patrona ulicy i istoty
samego $wieta. Hasto ,Czyn dobro” jest wiec zaproszeniem do bardzo konkretnych postaw.

Swieto ulicy, rogala $wietomarcinskiego oraz lokalnej tozsamosci ma potencjat, by nie tylko angazowad
mieszkancow, ale takze przyciggac turystow z catej Polski i budowa¢ atrakcyjny wizerunek miasta. Same Imieniny
Ulicy Swiety Marcin to jedno z najbardziej rozpoznawalnych i najbardziej charakterystycznych wydarzen
wizerunkowych Poznania.

W 2023 roku promocja Imienin Ulicy Swiety Marcin odbyta sie m.in. poprzez wyswietlanie hologramu Rogala
Swietomarcinskiego wzorowanego na znaku Batmana, na rozpoznawalnych budynkach w kilku polskich miastach
na przetomie pazdziernika i listopada. Hostessy czestowaly przechodniéw stodyczami i wreczaty pocztowki
zapraszajgce do przyjazdu do Poznania na obchody Swieta.

W latach 2024-2025 w ramach promocji wydarzenia realizowana byta akcja ,Rogalowa Bimba™ w wybranych
miastach Polski jezdzit specjalnie udekorowany tramwaj, w ktérym hostessy i host przebrany za Swietego Marcina
rozdawali rogale, stanowigce zaproszenie do odwiedzenia Poznania i uczestnictwa w obchodach Swieta.

W 2026 roku zalezy nam na rozwinieciu tej energii wczesniejszych akcji promocyjnych Imienin Ulicy, ale w nowy,
Swiezy, zaskakujgcy i jeszcze bardziej oddajgcy charakter wydarzenia sposéb. .

1. Idea

Opracowanie i stworzenie oryginalnej koncepcji kreatywnej akcji promujacej Imieniny Ulicy Swiety Marcin
2026, ktorej osig bedzie promocja wydarzenia, jako wyjgtkowego miejskiego Swieta, podczas ktérego Dzien
Niepodlegtosci obchodzony jest w bardzo radosny i otwarty sposéb. Dzieki eventom promocyjnym w polskich
miastach chcemy pokazaé réwniez Poznan jako atrakcyjny cel wyjazdu i Rogala Swietomarcinskiego jako symbol
miasta i Imienin Ulicy.

Koncepcja eventu promocyjnego powinna by¢ wyrazista i atrakcyjna wizualnie oraz komunikacyjnie.

2. Cele akcji:

a) Cele strategiczne:

e Wzmocnienie marki Poznania jako miasta z silng, unikalng tozsamoscia.

e Promocja Imienin Ulicy Swiety Marcin jako wydarzenia o wysokiej rozpoznawalnosci i o duzym potencjale
frekwencyjnym.

e  Zwiekszenie atrakcyjnosci Poznania jako celu wizyt turystycznych.
e Dalszy rozwoj [ odséwiezenie komunikacji wokot Rogala Swietomarcinskiego.

b) Cele komunikacyjne:



zachecenie mieszkancéw i turystéw do udziatu w wydarzeniu,

zbudowanie emocjonalnego i pozytywnego skojarzenia z Imieninami Ulicy Swiety Marcin,
pokazanie, ze Poznan ma wiasne unikatowe i radosne $wieto miejskie,

stworzenie akcji, ktéra wyrdzni sie na tle standardowej promocji wydarzen lokalnych,

rozwiniecie potencjatu komunikacyjnego zbudowanego poprzez dotychczasowe akcje promocyjne.

3. Grupy docelowe:

Mieszkancy polskich miast

Turysci

Rodziny z dzieémi

Osoby zainteresowane wydarzeniami miejskimi, kulturg i food experience,

Osoby, ktére znajg tematyke Rogala Swietomarcinskiego, ale niekoniecznie kojarzg Imieniny Ulicy Swiety
Marcin jako wydarzenie.

4. Zasieg terytorialny:

e  Ogolnopolski - akcja miataby odbywac¢ sie, wzorem poprzednich lat, w najwiekszych miastach w Polsce.

5. Termin realizacji:
Pazdziernik/listopad br.
6. Ogo6lna charakterystyka projektu

Imieniny Ulicy Swiety Marcin majg ogromny potencjat, poniewaz taczg lokalng tradycje, bardzo silny symbol w
postaci Rogala Swietomarcinskiego oraz swietowanie historycznej rocznicy odzyskania Niepodlegtosci w sposéb
wyjatkowo radosny i otwarty.

Imieniny Ulicy Swiety Marcin to wazne wydarzenie réwniez dla samych mieszkancéw. Wzmacnia ich identyfikacje
z miastem, buduje dume z lokalnej tradycji i znaczgco zwieksza rozpoznawalnos¢ Poznania w skali kraju,
poniewaz daje mozliwos¢ pokazania miasta poza jego granicami w lekkiej, otwartej, przyjaznej i bardzo atrakcyjnej
formule. To wydarzenie, to cos, z czego Poznanianki i Poznaniacy sg bardzo dumni.

W komunikacji nalezy unikng¢ prostego, przewidywalnego promowania samego rogala. Oczekujemy pomystu,
ktéry nada wydarzeniu dodatkowg warstwe znaczeniowg i emocjonalng. Kluczowe jest pokazanie, ze Rogale sg
bardzo waznym elementem wiekszej opowiesci, a same Imieniny Ulicy to atrakcyjne wydarzenie miejskie,
wyjgtkowe w skali kraju.

Wazne, by koncepcja czerpata z poznanskiego klimatu i tozsamosci, ale byta atrakcyjna réwniez dla odbiorcy
spoza Poznania. Wskazane jest myslenie nie tylko o kampanii informacyjnej, ale o petnej, angazujgcej akcji
promocyjnej.

7. Zadania dla agenc;ji:

Stworzenie koncepcji akcji promujgcej Imienin Ulicy Swiety Marcin, ktéra odbywaé sie bedzie w pieciu miastach w
Polsce. Akcja bedzie eventem promocyjnym, angazujgcym mieszkancéw wskazanych miast do uczestnictwa,
nosnikiem koncepcji ,Czyn dobro” i jednoczesnym zaproszeniem do przyjazdu do Poznania na Imieniny Ulicy
Swiety Marcin.

Agencja proszona jest rowniez o przygotowanie: opisu przeprowadzenia eventow i przeprowadzenia akcji,
propozyciji dziatan digitalowych i/lub outdoroowych, ewentualnego mediaplanu, szczegotowego kosztorysu,
harmonogramu realizacji dziatan oraz raportu kohcowego po zakonczeniu dziatanh.



8. Wskazowki dla wykonawcy:

e Koncepcja i komunikacja eventu powinna by¢ oryginalna i angazujgca dla odbiorcy

e nalezy wykorzystaé idee i hasto Imienin Ulicy Swiety Marcin ,Czyn dobro”, ktére nawigzuje do dobroczynnosci
patrona, promujgc spoteczng aktywnosé, otwartosc¢, solidarnosé i dzielenie sie.

¢  Komunikacja eventu powinna umozliwi¢ spéjne wykorzystywanie koncepcji w wielu formatach i kanatach,
takich jak: reklama na nosnikach komunikacji miejskiej, internet

e Cl promowanego wydarzenia dostarczy Zamawiajacy.

9. Budzet na realizacje zlecenia:

Budzet na realizacje zlecenia oraz przekazanie petnych, wytgcznych majatkowych praw autorskich jest
przedmiotem oferty i podlega ocenie. Wykonawca powinien przedstawi¢ szczegétowy budzet z wyszczegdlnieniem
kosztu poszczegdlnych zadan. Budzet nie moze przekroczy¢ 150 tysiecy zt brutto.

10. Uwagi koncowe:

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do: konsultacji wybranych elementéw koncepcji, wprowadzeniu uwag do
projektu, wyboru najlepszej propozycji wedtug przyjetych kryteriéw, uniewaznienia postepowania bez podawania
przyczyn.
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